ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN (AGB) DER J.H. BORN GMBH

fiir vergiitungspflichtige Werbeeintriage im Kommunikationsverzeichnis ,Das Ortliche*

Handelnd im eigenen Namen und auf Rechnung J.H. Born GmbH im Rahmen der Gemeinschaft DTM Deutsche Tele Medien GmbH und J.H. Born GmbH.

1. Alle Auftrage werden ausschliellich zu diesen AGB abgeschlossen. ,Auftrag”im 10. Die auf Auftraggeberseite unterzeichnende Person versichert, zum rechtsver-

BORNFORM 151222

Sinne dieser AGB ist der Vertrag Uber vergltungspflichtige Werbeeintrage im
Kommunikationsverzeichnis ,Das Ortliche* als Print- und/oder elektronische Aus-
gabe und/oder videotechnische Dienstleistungen. Entgegenstehende Bedingun-
gen haben keine Gultigkeit, wenn sie nicht schriftlich anerkannt werden. Mind-liche
Vereinbarungen und/oder Anderungen des Vertrags und/oder dieser AGB

bindlichen Abschluss dieses Vertrags befugt zu sein. Sie versichert ferner, dass
die Wirksamkeit des Vertrags von keiner Zustimmung oder sonstigen Erklarung
abhangig ist, sofern dies nicht vom Gesetz vorgesehen oder ausdrucklich verein-
bartist.

bedurfen zur Wirksamkeit der schriftlichen Bestatigung des Verlags. Fur Fehler jeder 11. Die Kosten fur bestellte Filmanfertigungen, Digitalisierung, Mehrfarbdrucke und
Art aus telefonischer Ubermittlung tibernimmt der Verlag keine Haftung. sonstige Druckunterlagen sowie vom Auftraggeber gewlinschte oder zu ver-
tretende Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen tragt der Auftrag-
Der Auftrag ist fur den Auftraggeber mit seiner Unterzeichnung rechtsverbindlich. geber.
Fur den Verlag ist der Auftrag bindend, wenn er ihn nicht mit einer Frist von 3
Wochen nach der Auftragserteilung schriftlich ablehnt. Kiindigt der Auftraggeber 12. Korrekturabziige werden nur auf besonderen Wunsch und nur fir freigestaltete
den Vertrag Uber Werbeeintrdge und/oder videotechnische Dienstleistungen gemaf Werbeeintriage der Print-Ausgabe geliefert. Gibt der Auftraggeber einen Korrek-
§ 649 Burgerliches Gesetzbuch, so ist der Verlag berechtigt, die entstan-denen turabzug nicht innerhalb angemessener Frist zuriick, so gilt die Druckfreigabe als
ﬁuiweﬂiungeﬂ m.it 30 %dde"JewsilighenhAUﬁl’agssumme zu Vel;;aﬂg;ﬂ% Die ) erteilt, worauf ihn der Verlag mit Ubermittlung des Korrekturabzugs hinweisen
ufwendungen sind niedriger oder hoher anzusetzen, wenn der Auftraggeber wird.
niedrigere oder der Verlag hohere Aufwendungen nachweist.
13. Der Verlag ist um sorgfaltige Ausfihrung des erteilten Auftrags bemuht. Bei far-
Die Laufzeit von Werbeeintragen in der elektronischen Ausgabe ist an die Print- bigen Reproduktionen sind geringfiigige Abweichungen vom Original unvermeid-
Ausgabe gebunden, es sei denn, Verlag und Auftraggeber haben eine abweichen-de bar und nicht zu beanstanden. Bei Druckausfiihrungen sind technisch bedingte
Vereinbarung getroffen. Farbabweichungen vorbehalten und rechtfertigen keine Gewahrleistungsanspriiche.
. . . L o Beanstandungen offensichtlicher Mangel missen dem Verlag spatestens 30 Tage
JederTeLef.ontellnehmer des Geltungsbereichs wird grUstgtzllch m|§ enem nach Erscheinen des Werbeeintrags schriftlich mitgeteilt werden, andernfalls
Standardelntrag, der b?' der Deutschgn Telekom AG. reglstnert qu f“T Veroffent- erlischt der Anspruch. Ansonsten betragt die Verjahrungsfrist fir Gewahrleis-
lichungen freigegeben ist, kostenfrei in das Kommunikationsverzeichnis tun iiche ein Jahr ab d tzlichen Veriah beginn. Lieat dem
L ; . . gsanspriche ein Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn. Lieg
,,.Das Ortliche aufgenommgn. Ein Anspruch des Telefontellnehmers auf Verdffent Mangel eine vorsatzliche oder grob fahrldssige Pflichtverletzung des Verlags,
lichung von Standardeintragen bestent nicht. Die Telefontellnehmer—. . eines gesetzlichen Vertreters oder Erflllungsgehilfen zugrunde, gilt die gesetz-
daten werden nach den Unterlagen der Deutschen Telekom AG bearbeitet, die dem liche Verigh frist. Sind h Werbeeintrige Gegenstand eines Auftrads
. X ; - jahrungsfrist. Sind mehrere Werl g g gs.
\/_erlag am Tag des .Redalftlonss.chtusses vorliegen. D(_ér\/"erlag ist berechtlgti aber beziehen sich die Gewahrleistungsrechte auf den jeweils mangelhaften Werbe-
Amcht‘verpﬂlchtet, die Veréffentlichung von Standardeintragen, deren Text O‘Cht den eintrag. Dabei reduziert sich die Vergltung nur fur den fehlerhaften Werbeeintrag
jeweils geltenden AGB der Deutschen Telekom AG oder dem Telekommuni- PR . . . .

I N A entsprechend; fur die weiteren Werbeeintrage bleibt sie bestehen. Der Verlag
k.atlo.rjsgesetz entspt\ch.t, 2u unterlassen 9der aber den Text derartiger Standard- leistet bei unrichtiger oder unvollstandiger Schaltung des Werbeeintrags in
eintrage auf den zulassigen Umfang zu kiirzen. Print-Ausgaben keine Nacherfullung (Beseitigung des Mangels oder Herstellung
Der Verlag ist berechtigt, die Print- und/oder elektronische Ausgabe des Kommuni eines neuen Werks). Der" Auftraggeber kann vlelm.ehrvo"m Vertrag zurucktrgten,
kationsverzeichnisses ,Das Ortliche" und das entsprechende Internetportal wobei im Rahmen des RuckgeW§hrschutdverha[tnlsses fur geschaltgte Anzeigen
jederzeit zu andern, zu erweitern oder einzustellen. \a/ngeqesser&er Vr:/fe‘rttfergatt)z Zli lflelltste{/w\;st;dgr ter hat Ans;])ru(t:{] ?]Uf,MA?erung qe;t

ergltung. Erscheint ein bestellter Werbeeintrag versehentlich nicht oder weic
Der Auftraggeber hat die zur vertragsgerechten Erfillung erforderlichen Unterla- er vom vereinbarten Inhalt so ab, dass er véllig entstellt ist, besteht bezlglich
gen (Druckvorlagen usw.) und Informationen unverziiglich an den Verlag zu iiber- dieses Werbeeintrags keine Vergutungspflicht. Bei Werbeeintragen in der elekt-
mitteln. Bei nicht ordnungsgemaéler, unvollstandiger, insbesondere verspéateter ronischen Ausgabe hat der Verlag generell das Recht auf Nacherfillung. Schlagt
Anlieferung und Anderung der Unterlagen tibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Nachbesserung zweimal fehl, hat der Auftraggeber wahlweise ein Recht auf
die Einhaltung der vorgesehenen Erscheinungstermine und die Verbreitung der Minderung oder Rucktritt. Der Verlag haftet nicht fur die Erreichbarkeit des Inter-
Werbeeintrage des Auftraggebers. nets oder sonstige Stérungen der Kommunikationsnetze oder Server.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur alle dem Verlag gemachten Angaben 14. Zum Schadensersatz, gleich aus welchem Rechtsgrund, ist der Verlag verpflich-
und fiir die Richtigkeit der Werbeeintrage in inhaltlicher Hinsicht. Gleiches gilt fiir tet, soweit dem Verlag, seinen Angestellten oder seinen Erfillungsgehilfen
gesetzliche Pflichtangaben (z.B. nach § 66 a Telekommunikationsgesetz und der Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit zur Last gelegt werden kénnen oder der Verlag
Preisangaben-Verordnung). Der Auftraggeber sichert zu, dass er alle zur Schaltung eine Garantie fir die Beschaffenheit (§ 443 Burgerliches Gesetzbuch) ibernom-
der Werbeeintrage erforderlichen Rechte besitzt und rdumt dem Verlag sémtliche men hat. Soweit der Auftraggeber Unternehmer ist, ist die Haftung des Verlags
dieser Rechte ein. Es ist ausschlieRlich Sache des Auftraggebers, wettbewerbs-, fur grobes Verschulden seiner Erfillungsgehilfen auf die Verletzung wesentlicher
urheber-, marken- und namensrechtliche Fragen vor Erteilung des Auftrags von sich Vertragspflichten und auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens
aus zu klaren. Dies gilt auch fur vom Auftraggeber verwendete Suchworte, selbst beschrankt. Bei leichter Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, soweit es sich um
wenn der Verlag diese unverbindlich vorgeschlagen hat. Wenn der Auftraggeber eine den Vertragszweck gefahrdende Verletzung vertragswesentlicher Pflichten
den Verstol? zu vertreten hat, ibernimmt er die Haftung fur den Inhalt der handelt; dabei ist die Haftung auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Scha-
Werbeeintrédge und stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter insoweit frei, als dens beschrankt. Schadensersatzanspriche, welche von Gesetzes wegen kein
kein Mitverschulden des Verlags vorliegt. Die Freistellungsverpflichtung ist auf die Verschulden voraussetzen, bleiben von den vorstehenden Regelungen unberuhrt.
notwendigen Aufwendungen und Kosten beschrankt. Eine weitergehende Haftung ist ausgeschlossen. Vorstehende Regelungen gelten

nicht bei einer Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit.

Der Verlag kann Auftrage ablehnen oder vom Vertrag zurtcktreten, wenn Inhalt oder
Form der beauftragten Werbeeintrage und Verlinkungen auf Inhalte, die sie 15. Die Aufrechnung ist nur zuldssig, wenn der zur Aufrechnung gestellte Anspruch
enthalten, gegen gesetzliche Bestimmungen oder gegen die Verhaltensregeln des Auftraggebers unbestritten oder rechtskraftig festgestelltist.
des Deutschen Werberats (www.werberat.de) verstoRen, insbesondere bei rechts-
oder sittenwidrigen, beleidigenden, bedrohlichen, Gewalt verherrlichenden, 16. Furdie Zahlung durch Lastschrift gilt das Folgende: die Vorabinformation
rassistischen, sexuell anstoRigen und solchen Inhalten, die religiose Geflhle (,Pre-Notification") betreffend den Einzug der Lastschrift einer falligen Zahlung
verletzen oder politisch Andersdenkende verunglimpfen oder die geeignet sind, erfolgt spatestens zwei (2) Tage vor Belastung.
Kinder oder Jugendliche sittlich zu gefahrden oder in ihrem Wohl zu beeintrachtigen.
Gleiches gilt, wenn verfligbare Flachen fur die beauftragten Werbeeintrage fehlen 17. Zur Bearbeitung des Auftrages ist es gemald Artikel 6 Abs. 1b der Datenschutz-

oder ein wichtiger Grund vorliegt, der vom Auftraggeber zu vertreten ist,
insbesondere bei Vermagensverfall, Illiquiditat oder Zahlungsverzug des Auftrag-
gebers, sei es aus diesem Auftrag oder anderen Auftragen.

Die Sortierung erfolgt bei Standardeintrégen und bei Werbeeintragen in der Print-
Ausgabe nach den Regeln (DIN 5007) fur namensalphabethische Verzeichnisse der
Deutschen Telekom AG. Bei den Werbeeintragen in der elektronischen Ausgabe
folgt die Sortierformel in Abhdngigkeit von der gewahlten Produktform einer
produkt- und inhaltsbezogenen Sortierung. Konkurrenzschutz kann nicht gewahrt
werden. Platzierungsvorschriften bzw. -zusagen sind nicht méglich. Anderungen
bisheriger Platzierungen bleiben vorbehalten, sie bertihren nicht die Glltigkeit
des Auftrags.

grundverordnung (DSGVO) erforderlich, die Daten des Auftraggebers unter
Bertcksichtigung der Datenschutzbestimmungen zu verarbeiten. Weitere Infor-
mationen zum Datenschutz, insbesondere auch zu lhren Rechten, finden Sie unter
www.born-verlag.de unter der Rubrik ,Datenschutz*

Rechtserhebliche Erklarungen, die nach Vertragsschluss vom Auftraggeber dem
Verlag gegenliber abzugeben sind, bedirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.
AusschlieBlicher Gerichtsstand fur alle Streitigkeiten aus dem Vertrag ist Wuppertal,
sofern der Auftraggeber Kaufmann, juristische Person des 6ffentlichen Rechts oder
offentlich-rechtliches Sondervermégen ist.
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